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本报讯 10月 7日，国庆假日收官
日，副市长欧阳斌到天门山、张家界
大峡谷、宝峰湖等景区点，火车站、
汽车站、长张高速张家界东出口、长
张高速阳和出口、武陵源吴家峪门票
站、环保客运公司等重要旅游交通节
点及相关旅游企业调研国庆假日旅游
接待工作，慰问假日坚守一线的工作
人员、青年志愿者。
在天门山、张家界大峡谷景区，

欧阳斌调研分时预约游览、安检等接
待系统运行情况，要求景区继续保障
游客舒心畅游；在宝峰湖景区，欧阳
斌探望了见义勇为道德模范赵明健，
鼓励他继续发挥模范作用服务好游

客；在火车站、汽车站、长张高速东
出口、长张高速阳和出口、吴家峪门
票站、环保客运站场等重要旅游交通
节点，欧阳斌深入执法岗亭、青年志
愿者服务站、游客中心、车辆调度中
心，详细了解假日期间服务游客情
况，并向一线值守的工作人员、民
警、青年志愿者致以节日的问候；在
旅行社门店和湘西印象、碾子铺等旅
游购物场所，欧阳斌检查旅游合同规
范、购物包厢取缔等情况，并要求企
业负责人自觉按照全市“铁腕治旅”
工作要求，依法依规经营、共同维护
良好的旅游市场环境。

（本报记者 鄢渊）

欧阳斌调研国庆假日旅游接待工作要求

提升服务 诚信经营
维护良好的旅游环境

1935年 11月，红二、六军团主力
突围转移后，国民党部队和“还乡
团”对湘鄂川黔革命根据地实行疯狂
报复。据不完全统计，仅桑植苏区，
“1935 年 12 月至 1936 年 6月，被国民
党政府、地主、恶霸、土匪杀害的苏
区时期的干部和群众积极分子，有名
有姓的达 300多人，受害人群包括抄
家、倾产者达万余人之多。”这其中被
杀害的就有一位留守老区坚持斗争的
红军团长谷梅武。
谷梅武，1900年出生于桑植县洪

家关白族乡杜家山村。他生性聪明，
体格矫健，在族中半耕半读、亦文亦
武氛围影响下，崇文而尚武。稍长在
族叔谷虎、谷青云等影响下，投笔从
戎，走上革命道路。
1920年初，谷梅武投身湘西靖国

军贺龙部，因英勇善战，军职连年晋
升，1925 年夏任贺龙部队警卫营长。
1926年参加北伐，随谷青云旅长在激
战荆沙、公安、黄金口战斗中立有殊
功。次年 2月，贺龙部国民革命军独
立十五师被整编，撤销旅的建制，贺
龙示意第一旅旅长谷青云“称病”去
职让贤，带两箱短枪率 1个排的精干
武装，于 3月返回家乡，建立后备武
装力量，谷梅武也随之回到桑植。4月
下旬，谷青云部下谷光耀带数十人枪

投敌夺枪，杀死谷青云等。谷梅武闻
讯义愤填膺，当即奔上杜家山，秘密
串连“农民自卫团”团长谷志龙等，在
观音寺亲手处死谷光耀一伙，夺回全部
枪支，交谷志龙扩大武装力量。
此后，谷梅武只身返回武汉，投

奔国民革命军第20军军长贺龙，继续
征战。贺龙命其任20军警卫团长，接
着东征讨蒋，参加“八一”南昌起
义。起义军在南下广东潮汕地区失利
后，谷梅武辗转返回桑植，在官地坪
谷岸峭处继续从事革命活动。
1928年春，根据党中央的战略部

署，贺龙、周逸群等返湘，领导发动
桑植起义，谷梅武全力以赴，贺龙派
他负责与谷岸峭、谷志龙等民团、土
著武装的交通联络工作。1932年，谷

梅武回到贺龙身边，任红三军独立团
团长，转战湘鄂边境，曾多次负伤。
1934 年 10 月红二、六军团会师

后，任弼时、贺龙、关向应等领导创
建发展湘鄂川黔革命根据地，谷梅武
先后参加陈家河、桃子溪、忠堡、板
栗园等著名战斗，在板栗园战斗中再
负重伤，之后秘密返回家中休养。
1935年 11月，谷梅武因伤未随部

队长征，留守老区坚持斗争。1936年
春，谷梅武被桑植“清剿”武装在仓
关峪抓获，连夜解押县城。路过黄家
坡密林处时，敌人残忍地挥刀砍杀谷
梅武后离去。当地群众将奄奄一息的
谷梅武抬回家中，他终因伤势过重壮
烈牺牲，时年36岁。
（中共张家界市委党史研究室 供稿）

谷梅武：留守老区坚持斗争的红军团长

低碳生活正在成为一种时尚。低
碳生活指低能量、低消耗、低排放、
低开支的生活。低碳生活的基本要求
是“节能减排”。节能，节省能源和
其他物资的消耗；减排，减少有害气
体（主要是二氧化碳）、生活污水的
排放量和减少废弃物。低碳生活能降
低能源和物质的消耗量，减缓全球气
候变暖，减少雾霾，保护生态环境，
保证人类在地球上长期舒适安逸地生
活和发展。选择低碳生活，是每位公
民应尽的责任。
低碳生活要求我们改变以往的生

活习惯，约束自己，养成自觉节约身
边各种资源的好习惯。我们可以从衣
食住行的点滴小事做起。
衣：选购天然棉、麻等材质的衣

服；按衣服面料的标识来购衣及保养衣
服，以延长衣服的寿命；衣物量合适就
好，旧衣也可新穿；洗衣后自然晾晒。

食：每周至少吃一天素，减少荤
食（肉食加剧气候变暖——肉品工业
制造的温室气体超过所有交通运输工
具的总和）；多选用有利于生态、营
养加倍的有机蔬果；多选用本地和当
季蔬果；多在家烹煮，外出用餐食量
恰到好处，吃不完打包回家；外出用
餐自备筷、勺等餐具，不用一次性筷
子；随身自备饮用杯，不用一次性纸
杯；少喝瓶装饮料，多喝白开水。
住:住房面积不求过大；装修简

朴、环保，不求豪华；居家布置多用
绿色环保材料；使用节水型洁具，循
环用水；少用空调多开窗，空调的温
度冬天调低一点，夏天调高一点；使
用节能灯，随手关灯、拔插头；慎
用、少用化学清洁洗涤剂。
行：出门多走路或骑自行车，少

开汽车，多坐地铁和公交车；购车优
先选绿色环保型的；绿色驾车，不猛
踩油门或刹车，行驶速度不要过快，
少按或不按喇叭；少乘电梯，多走楼
梯，既节省能源，又运动健身；多在
户外运动，少去健身房。
（来源：中国公民科学素质系列
读本《社区居民科学素质读本》）

低碳生活该怎么过

本报讯 近日，慈利县国土资源
局、县政务服务中心、县编办（跑改
办）、县房管局等相关部门集体“会
诊”，共商打通“最多跑一次”改革肠
梗阻的对策。
为推进慈利县不动产登记部分业

务达到“一窗受理，一站式办结”和

年底实现 “最多跑一次”的工作目
标，大家就如何提升工作效率、优化
服务质量进行了深入探讨。
目前，慈利县不动产登记基本达

到“四统一”（登记机构、登记依据、
登记簿册和信息平台） 标准。下一
步，县国土资源局和县政务服务中心
将以“窗口作风建设”为契机，狠抓
服务态度、服务水平、服务能力建
设，加快平台建设、资源整合、信息
共享，推动全县不动产登记便民利
民，不断提升人民群众满意度。

（唐熙清 邓志宏 朱常勇）

慈利县将实现不动产登记
“一窗受理一站办结”

本报讯 永定区纪委监委一直以
来，严把纪检监察干部政治关、廉洁
关、形象关，着力打造一支让党放
心、人民信赖的纪检监察铁军，积极
培育和践行社会主义核心价值观，树
立政治机关良好形象。
抓学习强素质。以“不忘初心、

牢记使命”主题教育和“‘四化’建
设年”活动为抓手，以“半月一课”
和“道德讲堂”学习为载体，秉承
“打铁必须自身硬”的理念，以政治建
设为统领，以“思考在前，行动在
先，作风要硬，结果要优”为总基
调，夯实理论学习，提高政治站位，
把讲政治贯穿于监督执纪工作始终。
抓管理强秩序。严格落实《纪检

监察干部个人有关事项报告表》、《纪
检干部个人八小时以外情况报告表》
等报告制度，对全区纪检监察干部的
住房、出国（境）、身边人员从业等情
况登记备案，加强八小时外管理监
督，净化朋友圈、生活圈、社交圈，
促进纪检监察干部廉洁从政。

抓作风强形象。在纠“四风”治
陋习和落实中央八项规定精神上聚焦
发力，整治“不作为、慢作为”问
题，强化自我监督，坚持刀刃向内，
严防“灯下黑”。出台《永定区纪委监
察委派驻机构干部管理办法》、《张家
界市永定区纪委监委机关干部家访制
度》等，明确责任清单，强化规矩意
识，增强纪检监察干部使命意识、责
任意识和担当精神。
抓活动强氛围。参观廉政教育基

地，观看《打铁还需自身硬》警示教
育片，组织开展“学习十九大，履行
新使命”知识竞赛和“学思践行十九
大·青春铸就纪检魂”演讲比赛，积
极开展学雷锋“三导”“党员进社区服
务”“创建好家庭实施好家教传承好家
风”等系列活动，强化纪律规矩意
识，弘扬优良家风，筑牢拒腐防变思
想防线，履行新使命、展现新作为、
倡导新风尚。
(本报记者 宁惠
通讯员 符晓嘉 徐江立)

永定区纪委监委内强素质外树形象

本报讯 国庆黄金周期间，市消防
支队创新宣传教育模式，全力扩大消
防宣传的覆盖面，营造了浓厚的消防
宣传氛围。
不断丰富宣传形式。通过拓展户

外视频、飞屏字幕、开机提示等数字
化宣传手段，下发11类宣传视频、海
报、音频、标语等宣传资料，在商市
场、景区、影院、KTV、车站等人员

密集场所推送；每天利用微信、微
博、短信平台针对10万余重点人群发
送消防提示，下发《谨记消防安全 平安
欢度“双节”》广泛宣传提示；同时通过
张贴海报、悬挂横幅、播放视频、发放
宣传资料等多种形式，在小区、主干
道、景区等重点区域广泛宣传。
聚焦重点宣传教育。在核心景

区，4个景区执勤点联合公安、景区
管理人员成立景区“流动消防宣传
队”，以“网格化+智慧旅游”为载
体，把消防宣传延伸到各游道和景
点；假期前利用“消防进军训”、“开
学第一课”组织广大师生开展消防培

训；走进文博单位开展全员培训，组
织辖区人员密集、文博单位、商业综
合体等单位开展警示约谈会。
强化弱势群体宣传。对老弱病残

幼等弱势群体以及“不上网、不看报、
不看新闻、不看手机”四不人群发动各
网格宣传员、消防志愿者和社区宣传
大使，利用消防宣传车，组建4支“流动
消防宣传队”，采用“送平安上门”、“手
把手、面对面、点对点”宣传，发放宣传
资料5万余份。与各大外卖、寄递企业
建立消防宣传志愿服务队，国庆期间
骑手、快递员化身“快递公益使
者”，宣讲消防安全知识。

依托媒体平台宣传。在电视、广
播、报刊、网站开设 6个消防宣传专
栏，录制专题节目，开展消防安全提
示性宣传，每天播发消防提示、公益
广告；联合张家界之声录制国庆期间
防火提示，利用广播滚动播放消防提
醒，开展《帮帮您热线——消防在行
动》专题访谈节目，与广大听众畅谈
国庆消防知识；联合媒体推行火灾隐
患集中曝光，随队参与检查，在张家
界日报发布消防提示，在张家界电视
台《政法报道—走进 119》栏目开展
国庆专题节目，形成报纸每天有消防
提示、电视每周有消防节目、广播每
天有消防公益广告、网站每天有消防
宣传的立体宣传格局。

（吴杰）

国庆假日消防宣传氛围浓

本报讯 今年以来，永定区把“社
保兜底”作为精准扶贫工作的重要一
环，多措并举不断加强“社保兜底”
制度与扶贫开发政策的有效衔接，取
得良好成效。
截至 9月 30日，永定区社会保障

兜底对象共有940户1919人，执行标准
为每人每月 290元，1至 9月份共发放
519.42万元保障金。农村低保对象2974
户 6261 人，1至 9 月份共发放 1124.46
万元保障金。两者合计 3914户 8180人
共 1643.88万元。社会保障兜底对象全

部纳入建档立卡户贫困人口范围。
按照有关要求，永定区持续开展

农村低保和社会保障兜底对象的认定
清理整顿和新增对象 100%入户调查，
实行动态调整管理机制，做到“应保
尽保、应兜尽兜、应退尽退”。经清理
整顿，由 2017年 5月份 1384户 2828人
到现在的 940 户 1919 人，共清理死亡
41人、取消兜底212人、兜底转低保和
农村特困 843 人、新增兜底对象 187
人。 (田贵学 胡苗)

永定区扎实做好社会保障兜底工作

随着近年特色小镇建设热的兴起，这个假
期，文旅特色小镇游成为越来越多消费者的选
择。业内专家指出，因地制宜挖掘特色优势，
打造“特色（产业）聚集—人流聚集—消费聚
集—产业升级—特色创新—再聚集”的螺旋上
升式发展结构正当时。
“做一回小镇青年，来一把精神还乡”，古
色古香的历史建筑、极具民俗特色的精致小
店、原汁原味的地道美食⋯⋯都可能促成一次
说走就走的旅行。
在博雅方略文旅集团首席专家窦文章看

来，眼下文化与旅游的融合趋势将进一步增
强。尤其就文旅产业层面的融合而言，市场中
已经涌现出很多文化与旅游要素成功融合的案
例，如张家界景区引入阿凡达 IP，迪士尼依托
IP打造主题乐园等等。
文旅小镇除了满足游客吃、住、游、购等

基本需求外，还具备一定的文化展示、文化体
验、互动交流等复合功能。
业内人士测算，在未来3年到5年内，我国

将出现逾 1万个特色小镇。这意味着，在今后
较长的时间里，我国文旅产业项目必然逃不开
内容上的开发、角力与竞争，如果没有理念内
容的植入和创新，必将造成人力、财力的巨大
浪费。
“原创文化设计是旅游产品的核心竞争
力。”对此，中国旅游集团北京天创国际交流演
艺制作公司执行董事、总经理曹晓宁指出，文
化内容的设计一定不能复制。
“文化是底蕴和基础，旅游是手段，如果没
有创意、创新，那么文化旅游是无法发展的。”
窦文章称，如何将不可视的文化可视化，激发
文化的活跃性，让年轻一代欣然接受，是值得
思考的问题。做文旅小镇和相应文化产品的开
发要保持慢心态、可持续心态。
更好推动文旅融合，业界专家建议进一步

加强文化的挖掘和传承保护，继承并发扬好中
国文化。同时加强对文化功能和价值的细分与
筛选。
要培育文旅特色小镇，管理层要集合主管

部门、行业企业、金融资本、研究机构、传播
媒介等力量，围绕特色小镇建设一个理论研究
和实践、资源聚集和输送、智库研究和分享的
交流平台。 新华社上海10月6日电

“小镇游”热门背后：

文旅元素融合
打造行业引擎

新华社记者 杨溢仁

“金九银十”，是家电市场促
销竞争激烈的时节。从今年“十
一”黄金周家电市场表现来看，
家装一体化、家电套购、智能家
电、产品定制化等消费热点凸
显，正逐渐成为家电市场新动向。

家装一体化趋势上升 带动
家电套购消费
当前消费市场的转变和消费

习惯的细分，不断促使传统家电
卖场经营模式的转变，家装、家
居、家电一体化销售成为一些家
电卖场拓展的新方向。
据永乐电器总经理陶奋介

绍，“十一”假期历来是新婚新居
人群购买成套家电的良机，今年
黄金周期间，新婚和装修人群成
套购买集中。针对全屋整装购物
需求的消费者，永乐提供了从装
修到家居到家电一站式全套设计
购买方案，从而给消费者提供更
便利的选择。
家装一体化趋势上升，为消

费者的智能居家生活提供了更方
便的服务，也有力带动家电套购
消费。据上海国美统计，黄金周
期间，整套家电销售额占总销售
额比重同比上升，而且幅度较大。

“黑科技”引领潮流 智能小
家电成新宠
随着家电行业智能化不断深

化，智能家电市场规模也越来越

大。从智能家电市场来看，不断
增多的智能家电硬件产品在消费
市场中日益普及，使得智能家电
市场增长速度非常迅速。
记者采访发现，“十一”黄金

周期间，智能小家电成为消费者
热衷购买的新宠。首先，小家电
产品功能单一，自动化程度较
高，操作较为简单。其次，小家
电产品价格相对便宜，不会超出
消费者接受能力。“黑科技”的不
断革新，使智能小家电超过了消
费者的预期，满足消费者的个性
化需求。

新场景体验升级 高端家电
受青睐
消费观念、消费群体的全面

转变，使用户体验变得越来越重
要，而用户体验离不开场景化。
在这样的背景下，家电卖场纷纷
强化“体验经济”，为消费者提供
更多的体验感与互动感。
伴随着智能家电、变频节

能、健康环保等概念的普及，越
来越多消费者开始追求品质生
活。“十一”黄金周期间，中央空
调、中央采暖，全屋净水、新风
系统，以及智能锁、干衣设备等
全屋智能设备和中高端产品受到
消费者青睐。
现代家庭对生活品质要求的

提高，催生了大屏幕彩电、大容
量冰箱等“大”家电市场需求的

增长。据永乐近期销售数据显
示，55英寸以上大尺寸彩电销量
已经占彩电总销量的 70％以上；
对开门、多门冰箱，洗护烘干一
体化洗衣机、空气洗衣机等颠覆
传统家电功能的电器，也成为家
庭消费的主角。

依托消费大数据 定制家电
成“卖点”
对需要购买家电的消费者来

说，最头疼的莫过于选择过程，
如何让消费者用最经济的价格、
最省时的精力，买到优质家电商
品，无疑是家电消费的痛点之
一。今年“十一”黄金周前夕，
京东家电联手各大家电品牌商，
依据海量消费大数据，推出定制
化的“京品家电”，涵括十大品
类、数百款型号，成为今年家电
市场一大新卖点。
据京东相关负责人介绍，这

些商品都是京东平台通过人工智
能算法和大数据的集成，对消费
者家电购买喜好、页面浏览、停
留时间、购买记录等信息进行抓
取，进而以这些信息为基础导
向，再与各大家电品牌商合作，
定制推出符合市场需求的家电产
品，以满足消费者的差异化、个
性化需求。在专家看来，因需定
产，“大数据定制”未来有望成为
家电市场主流。

新华社上海10月8日电

“十一”黄金周家电市场呈现消费新动向
新华社记者 高少华

本报讯“感谢黄镇长，感谢大家帮我把谷
子收回来了。”日前，桑植县凉水口镇计划生育
协会在李成树家组织开展“为贫困家庭献力”
活动。在黄春林副镇长的带领下，20多名志愿
者参加了活动。
凉水口镇李家庄村贫困户李成树家共有四

口人，李大爷今年 64岁，身体一直不怎么好。
爱人60多岁，常年患病，也没有劳动能力，只能
照看小孙子，儿子常年在外务工，家里活几乎帮
不上忙。眼看别人家的稻子都快收割完了，天气
又晴雨不定，李大爷十分着急。村、镇计生协会
知道情况后，黄春林和镇计生协会的志愿者来
到李大爷家一鼓作气把稻子收割完毕。
该镇计生协会的同志们先后帮助计生贫困

户黄宏宝、彭桂生等家庭收割稻子，让他们感
受了集体的温暖，赢得了村民的一致好评。

（钟懿 谷闰月）

凉水口镇计生协会开展
“为贫困家庭献力”活动

10月8日，记者在媒体开放日上观看一款拥有完全自主产权的模块化多孔腹腔镜手术机器人系统。
当日，2018年全国大众创业万众创新活动周北京会场举行媒体开放日活动。2018年全国双创活动周于10

月9日至15日举行，今年的主题是“高水平双创，高质量发展”。 新华社记者 张玉薇 摄


